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Netcity.org e il cuore di una campagna d’informazione destinata ai bambini

Navigare con prudenza e intelligenza

A5

¢ (red.) Navigano, chattano,
scaricano fotografie e brani mu-
sicali. Sono sempre pilt numerosi
i bambini che attingono con re-
golarita alla grande rete, fonte
di innumerevoli interessi. Talvol-
ta pit competenti degli adulti,
utilizzano internet con disinvol-
tura. Forse troppa, inconsapevoli
dei mille rischi celati dietro una
homepage accattivante o in una
chat dall’aspetto apparerente-
mente innocuo.

Fondazione Svizzera per la
Protezione dell’Infanzia e Ac-
tion Innocence hanno dato vita
a una campagna ad ampio rag-
gio in tutto il Paese allo scopo di
prevenire i rischi connessi all'im-
piego delle nuove tecnologie di
informazione e comunicazione.
Poiché abilita tecnica non signifi-

iy

chiama in causa, ovviamente, i
pitl giovani ma anche i genitori e
la scuola. Una vita senza internet
non sarebbe pill pensabile. D’al-
tro canto & essenziale che tutti -
adulti e bambini - dispongano di
mezzi atti a reagire opportuna-
mente di fronte a rischi come la
pedocriminalitd, il cyberbulling,
contenuti inadatti a giovani e
bambini, uso improprio di web-
cam e trappole legate ai costi.

Punto centrale della campagna
¢ netcity.org, un gioco online
incentrato, appunto, sulla pre-
venzione e destinato a bambini
di etd compresa trai 9 e i 12
anni. La presenza dei responsa-
bili dell'iniziativa & anche fisica,
attraverso l'allestimento di uno
speciale autobus nel quale &

ca anche sicurezza. La campagna

possibile cimentarsi nel gioco
guidati da un esperto e imparare,
sempre divertendosi, le regole di
base per un approccio responsa-
bile a internet.

I promotori intendono insegnare
ai ragazzi a proteggersi dai peri-
coli insiti nella rete, a stimolare il
dialogo con i familiari e a fornire
a docenti ed educatori un utile
strumento didattico-pedagogico.
“Chi naviga con prudenza naviga
con intelligenza”: & il motto che
accompagna il progetto varato la
scorsa primavera. Il team della
campagna si & impegnato a toc-
care ogni angolo della Svizzera.
Attrezzato con computer por-
tatili, I'autobus - decorato con
i colori del gioco online - offre
Popportunita di scoprire il gioco
della prevenzione nell’ambito di
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un modulo di apprendimento
della durata di 90 minuti e di
acquisirne i messaggi. Attraverso
il gioco, si vogliono stimolare i
bambini a interrogarsi critica-
mente sui contenuti non idonei
che si trovano in rete e a chiede-
re aiuto in situazioni spiacevoli.
Come detto, la campagna si
rivolge anche ai genitori. Gioco
e input forniti dai responsabili
"sono tesi a favorire il dialogo tra
le generazioni.

Netcity si concentra in partico-
lare su sette punti: protezione
dei dati personali; uso della
webcam; sollecitazioni sessuali;
insulti e molestie; rispetto nei
confronti di altri utenti di inter-
net; comportamento da adottare
se ci si imbatte in contenuti
inadeguati; cautela da adotta-
re con le persone conosciute in
internet.

La presenza dell’'autobus sul
territorio & calcolata in 400
giornate, di cui 360 riservate
alle scuole e 40 giorni a fiere,
centri commerciali, mostre,
ecc. Connettendosi al sito
www.campagna-netcity.org &
possibile per gli enti interessati
concordare una data con i pro-
motori della campagna affinché
lautobus raggiunga le localita
interessate. Il colorato autobus
giungerd in Ticino il prossimo
autunno.

Vietare a bambini e ragazzi
l'accesso al web sarebbe un pas-
so falso. Al contrario - & stato
spiegato al varo della campagna
- uno spirito critico e la neces-
saria attenzione nell’approcciarsi
alle informazioni sono molto im-
portanti. La chiave, dunque, per
un approccio sicuro con internet
si chiama competenza mediatica.
Una competenza che deve essere
appresa in quanto va oltre le co-
noscenze degli ausili tecnici come
filtri, programmi per la protezione
dei minori e le regole di accesso.

E va oltre le abilita tecniche. Per
competenza mediatica si intende,
in effetti, la capacita di fare un
uso competente, ponderato, sen-
sato, ragionato e responsabile di
internet. La trasmissione della
competenza mediatica non & sem-
plice, tanto piu che il cosidetto
“gap generazionale” & un dato di
fatto. Nondimeno, i genitori non
possono sottrarsi alla respon-
sabilitd di supportare i figli per
insegnare loro a navigare lungo
le autostrade del web. Fondazio-
ne Svizzera per la Protezione
dell'Infanzia e Action Innocence,
grazie a netcity.org, offrono un
sostegno in questo senso. I bam-

bini si confrontano, giocando,

con i rischi collegati all'uso delle
nuove tecnologie ed elaborano
messaggi di prevenzione.

Le fotografie che lllustrano Il
servizio provengono dal sito
www.campagna-netcity.org
all'interno del quale @
possiblle trovare uiteriori
Informazioni sul progetto e
contattare I responsabilll allo
scopo di “prenotare” I'arrivo
dell’autobus In una determi-
nata localita.
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